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AGENDA

China en Numeros
* Construccioén
* Crecimiento Econémico
* Retail Sales
* Empleo

Que nos espera?
Calidad

e Calibres
Congestion
Tratamiento Frio

* Acceso Mercados
Cobros post temporada
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CN: Property Price, YTD Avg, RMB/Sq m

T T T

T el P R LTI PR el 5 et
Jul-2008 Jul-2012 Jul-2016 Jul-2020 Jul-2024

= Existing House = House in Advance

NELT
L 10 e

CONSTRUCCION




China: GDP Growth Projection (%) - under a convergence scenario

mssm GDP per capita (USD, rhs) e GDP growth
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.B. Data as of 2023.
ISource: Natixis, United Nations




Retail Sales Growth & Inflatlon %
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China: Retail Sales (% YoY)

— Retail Sales
- Catering Revenue
- Merchandise Retail

21

« N.B. Data as of July 2024.
Source: Natixis' National Bureau of Statistics of China, WIND
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China’s Youth Jobless Rate Hits Record for Second Month

Surveyed urban unemployment rate

URBAN UNEMPLOYMENT
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Part % Var 22/23
VARIEDAD 2017/18 | 2018/19 | 2019/20 | 2020/21 | 2021/22 | 2022/23 29/23 VS 21/22 \
-4% 3

D AGEN 10.679 46.125 27.502 25.877 57.210 55.058  94%

Cl111 1.186 2.346 1.438 1.385 1.319 3.336 6% 153%
PRESIDENT 68 0 0%

Cl116 83 36 0 1.598 0% -100%
0%

SUPER D'AGEN
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Ciruela japonesa, Chile. Volumen exportado de las principales variedades y participacion.
Fuente: SAG-ASOEX. Elaborado por iQonsulting

* Crecimiento permanente.
* Focalizacion en China, con 98% exportado.

Alta concentracién en semanas exportacion. 5-7, 6-8
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Estandarizacion
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 Estandarizacion Calibres
* Madurez de embalajes. 9K, 5K, 2in1
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FAMILIARIDAD

Creciente produccion local.
(E. 380.000+ Toneladas)

90% misma variedad D'Agen
Produccion contra estacion.

Crecimiento producto local.
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DESAFIOS Y LECCIONES

e Extender el peak de producciény comercializacion.
* Estandares de Cosecha --> Trabajo a nivel industria/gremios

Promocidn Especifica 2 Sugar Plums v/s Stone Fruit?




DESAFIOS Y LECCIONES

Sugar Plums enfrentan competencia = Foco en Calidad Arribo

Ciruela versus Sugar Plum - Expensive Fruit?

Fruta de guarda.

2 Nuevas Variedades: No.
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Descargo Responsabilidad

Las opiniones e ideas vertidas en esta presentacion son de exclusiva responsabilidad de quien las emite y no
representan, necesariamente, el pensamiento de la empresa empleadora del presentador o organizador del evento.
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