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Marca País: 
Una herramienta de promoción del Perú



Suma valor al país como destino de turistas,
país exportador y receptor de inversión
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PERÚ ES:

CAUTIVADORPOLIFACÉTICO ESPECIALISTA



Descubrimos el potencial detrás de la palabra:

PERÚ
Tiene solo 4 letras

Suena único y musical

Se pronuncia igual en diferentes idiomas



Nazca



Caral



Mochica



Inca







@











Lanzamiento 



Perú - Nebraska



Perú - Nebraska











Submarcas
por sectores 
priorizados



Evolución de la diversidad de productos exportables

Mango

Espárrago

Cítricos 
Uvas 
Paltas 
Alcachofas
Páprika
Leguminosas

Granada
Higos
Camu Camu
Granadilla
Physalis 
Capsicums
Hortalizas
Prod. Étnicos
Prod. Gourmet
Prod. Orgánicos

EEnn  llooss  aaññooss  
9900´́ss

IInniicciiooss  ddeell  
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Jengibre orgánico

Piña Golden

Palta orgánica

Baby Banano 

Maca

Pimientos 
frescos

Quinua



Documental Hatun Phaqcha



Quinua



Kiwicha



Papas nativas



Perú cuenta con 28 de los 32 climas 
del mundo y 84 de las 117 zonas 

de vida del planeta.



El Perú produce más de 30 valiosos superfoods, lo 
cual nos posiciona como referente de alimentos 
saludables únicos y de alto valor.

Perú, 
Super Food Territory

Estrategia





Los superfoods son una familia de alimentos 
que concentran grandes cantidades de vitaminas, 
minerales, aminoácidos y antioxidantes. 

Sorprenden al mundo 
por sus singulares sabores 
y espléndidas propiedades



• Conectar los súper 
alimentos con el Perú 
como sinónimo de calidad 
y confianza.

• Identificar fácilmente los 
súper alimentos que 
produce el Perú.

• Posicionar al Perú como 
país líder en súper 
alimentos a nivel mundial.

Objetivos



• Estilo de vida saludable

• Diversidad

• Centro de origen

• Adaptación

• Símbolo universal

¿Qué queremos comunicar?



• Calidad superior y un beneficio directo en la salud y bienestar del consumidor, también representa
un alimento hecho con responsabilidad y en condiciones de sostenibilidad.

• País en crecimiento, con el conocimiento ancestral en la producción y procesamiento de
alimentos, pero también moderno, con alta tecnología y atractivo a las inversiones extranjeras en
el sector.

• Productos son singulares y de calidad, que cuentan una historia relacionada a la sostenibilidad y
responsabilidad social y ambiental.

• Valores: Consumo responsable, Confiabilidad / Calidad, Desarrollo sostenible de los productos,
Eficiencia productiva.

Posicionamiento





Perú se convierte en 
líder global 

en exportación de 
Super Foods



Pescados azules

Palta

Espárrago

Mango

Mandarina

Chirimoya Lúcuma

Maca

Sacha inchi

Maíz morado
Quinua

Cacao

Aguaymanto

Camu Camu

Uvas 
Red Globe

Arándanos













Gastronomía y Superfoods



Historia y Cultura



• Marca con la que se promociona la
gastronomía peruana tanto en el Perú
como en el extranjero.

• Bajo esta marca se realizan eventos
gastronómicos en diversas partes del
Perú, en diferentes momentos del año.

• Con esta marca, también se ha
participado en plataformas
especializadas en el extranjero, como
Madrid Fusión.





Hace veinte años, la cocina peruana era un 
secreto bien guardado solo conocido 
por los ciudadanos peruanos. Ahora es una 
referencia obligatoria entre las cocinas 
del mundo. 

¿Cómo se convirtió Perú en un punto de 
referencia gastronómico, un 
destino turístico gastronómico de primer orden 
y un importante exportador de 
súper alimentos?



Generación con Causa: Cocineros jóvenes que decidieron tener sus propios restaurantes, con la 
ilusión de seguir construyendo el camino de nuestra cocina con amor, respeto, talento y 
libertad.

ü 1era Generación: Quienes adelantados a su tiempo, gritaban a los cuatro vientos acerca
de la necesidad de encontrar en lo nuestro, la belleza, el orgullo, el valor, la inspiración.
o Cucho La Rosa, Javier Wong, Arturo Rubio, Bernardo Roca Rey, Isabel Álvarez, Teresa

Izquierdo, Humberto Sato, Emilio Peschiera, etc.

ü 2da Generación: Llegaron en el momento preciso con un mundo dispuesto, para articular
y construir las bases del prestigio mundial de nuestra cocina.
o Gastón Acurio, Rafael Osterling, Héctor Solís, Jose del Castillo, Pedro Miguel

Schiaffino, Flavio Solórzano, Rafael Piqueras, etc.

ü 3ra Generación: Consiguieron para nuestra cocina los más altos galardones
internacionales, y nos pusieron al nivel de reconocidos cocineros franceses, españoles,
japoneses.
o Virgilio Martínez, Pía León, Mitsuharu Tsumura, Jaime Pesaque. Y los que vendrán

después.

Cocineros como referentes mundiales









Mejor destino culinario del 
mundo (WTA 2012-2017)
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IMAGINA MÁS
www.peru.info



Gracias



Recordarás Perú



Gracias







Constituye otra de las herramientas para involucrar al sector 
privado y otras instituciones en la difusión de la marca Perú. 

El licenciatario puede ser una persona natural o jurídica
con un negocio que solicita el derecho de uso de la marca Perú 
a través de una licencia.

PROGRAMA DE LICENCIAS



Para ser licenciatario, se evalua:

El trámite es gratuito

Formalidad

LAS EMPRESAS QUE LLEVEN LA 
MARCA DEBEN SER UN EJEMPLO Y 
AYUDAR A IMPULSAR LA IMAGEN 

DEL PAIS

Responsabilidad Fiscal y Comercial

Referencias (Calidad y Reputación)

Relevancia de Uso

En Productos: Hecho en el Perú

Responsabilidad Social





En el programa de licenciatarios juegan un rol importante en la 
difusión internacional de la marca país aquellas empresas 
dedicadas a las exportaciones.

Cada año, aproximadamente el 30% de las empresas que solicitan 
la licencia de uso de la marca país se dedican a la exportación.

Empresas exportadoras



Empresas exportadoras

Para estas empresas, llevar la marca Perú es un signo distintivo que 
garantiza el origen y calidad de sus productos.


