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Marca Pais:
Una herramienta de promocion del Peru

Fruit Trade 2023
Santiago de Chile




Suma valor al pais como destino de turistas,
pais exportador y receptor de inversion

comercio
exterior

inversion
extranjera




Se presenta al mundo como
un destino turistico rico
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Descubrimos el potencial detras de la palabra:

Suena unico y musical

y 4

PERU

Tiene solo 4 letras

Se pronuncia igual en diferentes idiomas
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Lanzamiento
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Submarcas
por sectores

priorizados




Evolucion de la diversidad de productos exportables
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Peru cuenta con 28 de los 32 climas
del mundo y 84 de las 117 zonas
de vida del planeta.




Estrategia

Peru,
Super Food Territory

El Peru produce mas de 30 valiosos superfoods, lo
cual nos posiciona como referente de alimentos
saludables Unicos y de alto valor.







Sorprenden al mundo

por sus singulares sabores
y espléndidas propiedades

Los superfoods son una familia de alimentos
gue concentran grandes cantidades de vitaminas,
minerales, aminoacidos y antioxidantes.




Objetivos

* Conectar los super
alimentos con el Peru
como sindnimo de calidad
y confianza.

* Identificar facilmente los
super alimentos que
produce el Peru.

e Posicionar al Perd como
pais lider en super
alimentos a nivel mundial.




éQué queremos comunicar?

Estilo de vida saludable

Diversidad

Centro de origen

Adaptacion

* Simbolo universal

Peru,

Superfood
territory.




Posicionamiento

Calidad superior y un beneficio directo en la salud y bienestar del consumidor, también representa
un alimento hecho con responsabilidad y en condiciones de sostenibilidad.

Pais en crecimiento, con el conocimiento ancestral en la produccién y procesamiento de

alimentos, pero también moderno, con alta tecnologia y atractivo a las inversiones extranjeras en
el sector.

Productos son singulares y de calidad, que cuentan una historia relacionada a la sostenibilidad y
responsabilidad social y ambiental.

Valores: Consumo responsable, Confiabilidad / Calidad, Desarrollo sostenible de los productos,
Eficiencia productiva.



There is a place on Earth where geography, climate and
people join together to cultivate the world's greatest
larder. A land that is fertile and sustainable. It is here
that the healthiest superfoods are harvested, the
product of a special biodiversity found only in Peru.

Peru, superfood territory.




Perd se convierte en
lider global

en exportacion de
Super Foods
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Lucuma

Pescados azules

Mandarina

Uvas
Red Globe

Camu Camu
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Arandanos

Maiz morado

Sacha inchi







2
=
3
=
o
e g




> || BN -

'M







Peru,

territorio superfoods et Y

'I & Hﬁlumldad 2 |%] Capacidad tionica
q - 2 - cxportacion
Hace miles de afos, la kit de s bera con Ls sabiduria del y o a
andimo dio una cosecha espedial en el Pend Sus frutos, hijes de L [T ol Pk
idn i —anica widacl Torarmios £4 do lan 1003 70romm PN — - SUPER PALTA SUPER MACA SUPER CAMU CAMU
Familia que hoy: cle vica saivtenten anmipinats pam e cxbded ymgericiad abmentaria qus sxige sl mencads, o gue Musjera la diguealide y protege Sirwe come estimulants s ul estobs, praviens ks
organicas, saludshies, idesles pars |3 nikrican. ST i ps! Invisice Exiclead para una natural stalilics y contiols ALaques al coraey Lnne
Ll il il e iibite, ¥ prin ol chnces decoion. i b o s e pessidn aeturialy sievs coma el s b elicicris an ]
T——— i disia s et Esrtalicirmiants dil Sstema
en los Fértiles campes peruanas, y sean Enmemolésgics plely ajes.
los margos, |a palts y b
alimenticio para i humanicsd ¥ es 3 4 5
tierra S alimentos 52 o1 - - -
Trazabilidad ¢ Inmovacisn  Sabidunia ancestral Eastroncmia Premiwm
Fgune capdiAn lanamim asts S800suecies Moagents repstrsl sl Ne SUPER UVAS SUPER ARAMDANDS
o cadickacd, e ol Pk ve ta rmtrens de Corvitaali il acsd, proviie Favorecs b ciculacion yal
mpamanian -nacadsrs da Mzt du alas, coms ln qun s snimi, 1& higeitensidn Wit inbstinal, g e
[RUEP—— T P e A av— e
cuumvon hisieon e o Con P ol prisver o o Suxtarsiricn, olPecs ha ndne frigirndriey P aamerioy
iakanciagia fe dade nadase  =oncimienim e cedcing [ .
. AT excs dete sl rnermomentn. asicional -
Bl munda &n un soln ugar
A e e
- el R
B — S Kar— koo bl e 6 SUPER AGUAYHMANTO SUPER ESPARRAGOS SUPER MAIZ MORADO SUPER CACAD
st rimse, bastaleas, ba mian Pt da bt Bt - Desting de Irversion Furifica la sang e, standa al Fortabecs o sitima Rl i ot bl y conteola v ria | peesduscricin da b
erajera al inmuneligico, estisls la disbetes Ademis, praviens Pusecsng de la Fubei dad,
Elmarzasn mendial dactarsda o sl clim, s e y e taciann 1 st destace par 1 sEatemainmuncitgice y el ol careibecy v come: enfinmedades del conaate previers o emveecimienc y s
ol mundo dmiarch w weic de calcias, e L e e et S Las Funcienis Suritico natural. Paupiaias bl
an par: u [E———— vim=a 1300 = e 20715 crucioncs mmskadn 5107 . 3
cordarcza y Faeabuied wn cade mma e [ 008 cbEeim=s 1300 =i e ce 28 3 ok 5107 rizr il csraten o il Alehiinr.

L

Maturales y llenos de energia,
los superfoods son la receta
ideal para darle un saludable
impulsc a nuestras vidas.

Los superfoods son una nutritiva
Famillia de alimentas que Concenkran
grandes cantidades de wikaminas, minera.
lies, aminod cdos o anticeidantes. Son e
simbeios e una generacian qua se inbensa
por |a salud, @ medio ambienta y &l Future
la pruaba mis delidesa de que comer, en
Pusestros dias, pusde ser RmSidn sin dnima
i D erviskar.
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palmenta de Amisica del Sury Asia— en las
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micas ghotales, donde son muy requarides
per su magrifica valer comercaly sus
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Historia y Cultura
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Peru)
~mucho &
gusto

Marca con la que se promociona la
gastronomia peruana tanto en el Peru
como en el extranjero.

Bajo esta marca se realizan eventos
gastrondmicos en diversas partes del
Peru, en diferentes momentos del aio.

Con esta marca, también se ha
participado en plataformas
especializadas en el extranjero, como
Madrid Fusion.







Hace veinte anos, la cocina peruana era un
secreto bien guardado solo conocido

por los ciudadanos peruanos. Ahora es una
referencia obligatoria entre las cocinas

del mundo.

;,COmMo se convirtid Peru en un punto de

referencia gastronémico, un
destino turistico gastrondmico de primer orden

y un importante exportador de
super alimentos?



Cocineros como referentes mundiales

Generacion con Causa: Cocineros jovenes que decidieron tener sus propios restaurantes, con la
ilusion de sequir construyendo el camino de nuestra cocina con amor, respeto, talento y
libertad.

v

lera Generacion: Quienes adelantados a su tiempo, gritaban a los cuatro vientos acerca
de la necesidad de encontrar en lo nuestro, la belleza, el orgullo, el valor, |a inspiracion.
o Cucho La Rosa, Javier Wong, Arturo Rubio, Bernardo Roca Rey, Isabel Alvarez, Teresa
Izquierdo, Humberto Sato, Emilio Peschiera, etc.

2da Generacion: Llegaron en el momento preciso con un mundo dispuesto, para articular
y construir las bases del prestigio mundial de nuestra cocina.
o Gaston Acurio, Rafael Osterling, Héctor Solis, Jose del Castillo, Pedro Miguel
Schiaffino, Flavio Solérzano, Rafael Pigueras, etc.

3ra Generacion: Consiguieron para nuestra cocina los mas altos galardones
internacionales, y nos pusieron al nivel de reconocidos cocineros franceses, espanoles,
japoneses.
o Virgilio Martinez, Pia Leén, Mitsuharu Tsumura, Jaime Pesaque. Y los que vendran
después.






Lideres como destino culinario,
la gastronomia se ha convertido
en el soporte para el avance economico ‘

de cientos de peruanos.




erneracLorn
| con CAUSA

"Hoy estamos aqui, generacién con causa, dando
vida a un movimiento fundado en el dialogo y la
unién, para trabajar juntos a favor de la cocina

peruana y del Pert

v

La generacién con causa estd representada por més de 50 jévenes cocineros de Lima y provincias que tienen como misién continuar con La consolidacién de
Las bases de la gastronomia peruana. Estos jbuenes cocineros serdin quienes mantendrdn La tradicién de nuestra cocina y la Llevardn a otros niveles,
potenciados por su curiosidad y creatividad para sorprender al mundo a través de los sabores peruanos de manera responsable. Estos talentos de la cocina
pervana participardn activamente en las diferentes presentaciones que realice el pais a nivel internacional, tanto para representarnos, como para que dar o
conocer su propuesta gastronémica.







IMAGINA MAS
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PROGRAMA DE LICENCIAS

Constituye otra de las herramientas para involucrar al sector
privado y otras instituciones en la difusion de la marca Peru.

El licenciatario puede ser una persona natural o juridica
con un negocio que solicita el derecho de uso de la marca Peru

a través de una licencia.




Para ser licenciatario, se evalua:

Formalidad

Responsabilidad Fiscal y Comercial

Referencias (Calidad y Reputacion)

Relevancia de Uso
En Productos: Hecho en el Peru

Responsabilidad Social

LAS EMPRESAS QUE LLEVEN LA
MARCA DEBEN SER UN EJEMPLO Y
AYUDAR A IMPULSAR LA IMAGEN

DEL PAIS

El tramite es gratuito
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Empresas exportadoras

En el programa de licenciatarios juegan un rol importante en la
difusion internacional de la marca pais aquellas empresas
dedicadas a las exportaciones.

Cada ano, aproximadamente el 30% de las empresas que solicitan
la licencia de uso de la marca pais se dedican a la exportacion.




Empresas exportadoras

Para estas empresas, llevar la marca Peru es un signo distintivo que
garantiza el origen y calidad de sus productos.

CHOCOLATI
Slender




