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AUMENTO OFERTA GLOBAL 



TENDENCIAS GLOBALES

La oferta exportable mundial de verde ha disminuido temporalmente, mientras la amarillo sigue creciendo
ocupando espacio de venta del verde. Si bien se potencian en la oferta, el amarillo comprime al verde en el
consumo.

HEMISFERIO SUR, Nueva Zelanda ha crecido significativamente en amarillos, en tanto se ha reducido en
verdes, y está haciendo un esfuerzo por darle espacio a los kiwis rojos. Chile con menos verde e
insignificante en amarillo.

HEMISFERIO NORTE, Menor oferta de Italia en los últimos años, producto de las arrancas de huertos por
efecto de la Psa y La Moria, además de algunos eventos del cambio climático, pero esta recuperando
huertos verdes y plantando amarillo. Con el aporte de Grecia los volúmenes se están recuperando en
Europa. Atención al volumen silencioso de Turquía e Irán.



EL KIWI COMO ALIMENTO NUTRACEÚTICO



EL NUEVO CONSUMIDOR COME SANO Y SUSTENTABLE

Hoy: Milennials, 24 a 40 años

Mañana: Generación Z,  7 a 23 años
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ESTIMACIÓN DE ARRANCA, PLANTACIÓN Y SUPERFICIE DE HAYWARD
2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028

Arrancas -350 -350 -350 -350 -350 -250 -250 -250 -250 -250 -3.000
Nuevas 50 100 300 500 500 500 500 500 500 500 3.950
Plantaciones 7.900 7.550 7.600 7.750 7.900 8.150 8.400 8.650 8.900 9.150
Superficie Total 7.600 7.300 7.550 7.900 8.050 8.400 8.650 8.900 9.150 9.400





Variedades un desafío para Chile





HUERTOS

• Cosechas más tardías y más cortas
• Más materia seca y sólidos solubles
• Control de la firmeza
• Más número de semillas, más polen y mejores

machos
• Huertos sin defoliación, Suelos vivos y manejo del

stress
• Nuevas variedades

POSCOSECHA

• Largo almacenaje
• Mejorar la segregación
• Enfriamientos pasivos
• Más barato de almacenar
• Menor uso de productos
• Comportamiento homogéneo
• Asegurar la experiencia de sabor



DESAFIO DE POSCOSECHA

• Si las ventas se aproximan a una ventana mas tardía que la actual, el desafío es tener un almacenaje un frio convencional por
más tiempo, de manera que sea más barato y se pueda competir por costo.

• La fruta de alta almacenabilidad va a ser necesaria, evitando los calibres pequeños se ablandan antes y arrastran también a
los otros calibres de mayor valor. Enfriamientos pasivos.



Desafíos productivos

Productores:
§ Agricultores especializados en el kiwi, que conocen las exigencias y desafíos productivos.

§ Entender las ecozonas para el kiwi, de forma de establecer desde el inicio de la plantación los 
elementos críticos de las condiciones de cultivo.

Huerto y tipo de fruta:

- Productivos con más de 40 ton/ha exportadas con calibres de serie 20 y 30, no más de un 10% en 39 
y serie 40.

- Fruta de alta almacenabilidad, homogénea, de buen calibre, alta materia seca y sana.
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POSICIONAMIENTO DEL KIWI A NIVEL MUNDIAL TRAS EL COVID 19

KIWI FRUTA FAVORECIDA POR EFECTO COVID







¿Por qué promover nuestro kiwi?

• Hemos mejorado la calidad interna de la fruta gracias al Programa de 
Aseguramiento de Madurez PAM

• Hay un crecimiento mundial en el consumo, por el interés por la Vitamina C y 
aportes a la salud

• Por que es más conveniente promover algo deseado y buscado

• Debemos empujar el aumento del consumo, tenemos espacio para darnos a 
conocer como fruta, kiwi aun -1%  participación en la oferta de frutas

• Si queremos seguir teniendo buenos resultados de precio, debemos ofrecer 
calidad y sabor 



“CHILE, THE ONE PLACE, FOR EVERYTHING FRESH”

GRACIAS!!!


