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Tendencias de
consumo
Mundial



<55%

<10%

53%

UK

EUROPA (Estimado)

AMERICA DEL NORTE

• Penetración mercado: <55%
• Consumo Per Capita promedio: 

1.9kg (4.19 lbs) por persona / 
año

• Penetración mercado: <10%
• Consumo Per Capita 

promedio: 1.7kg (3.75 lbs) por
persona / año

• Penetración mercado: 53%
• Consumo Per Capita 

promedio: 2.5kg (5.51 lbs) por
persona / año

Penetration & 
Consumption 
Of Users*
*Information Gathered From ZUR GROUP / Austral Fruit



Consumo
500,000 Tons

370,000 
Tons

500,000 
Tons450 Millones

550 Millones

1700 Millones

1.2kg (2.65lb) / capita

0.72kg 1.59lb)
/ capita

0.3kg(.66lb)
/ capita

Consumo Mundial V/S Población*

*Information Gathered From ZUR GROUP / Austral Fruit



Consumo Global de Arándanos proyectado a 7 - 10 Years

G l o b a l  c o n s u mp t i o n  i n  2 0 1 9  w a s  a p p o x .  1 , 0 0 0 , 0 0 0  t o n s .

2 , 0 0 0 , 0 0 0 T O N S



Experiencia del
Consumidor &
Desafíos



¿Por que los Arándanos son importantes?

• Estudios medicos ratifican sus beneficios lo 
cual ha sido muy difundido por tanto se le 
ha denominado como una Super Fruta!

• Alta repetición de compra (si es que la 
calidad se alinea con las expectativas).

• Alto margen de contribución para el
departamento de frutas frescas.



The Next Generation 
Of Blueberries

Experiencia del consumidor: Calidad & Consistencia
DECISIÓN DE COMPRA:

REPETICIÓN DE COMPRA:

A PA R I E N C I A
Buena forma, color, frescura, tamaño

D I S P O N I B I L I D A D
Exhibición prominente , oferta abundamente

R E L A C I O N  B R I X / A C I D E Z
El sabor debe cumplir las expectativas

B L A N D U R A
Fruta firme, buen sabor de boca

3 2 %   D E  L O S  C O N S U M I D O R E S  D E J A R O N  D E  C O M P R A R  U N A  D E T E R M I N A D A  
M A R C A  Y  S E  E S T I M A  Q U E  T O M A  1 0  S E M A N A S  V O L V E R  A  C O M P R A R L A .

S O F T RÉSERVE TM



Desafíos:
• Mas del 50% de los consumidores reportan experiencias

negativas al cosumir Arándanos.

• Menos del 25% de los consumidores declaran experiencia
alineada con sus expectativas.

• Los Retailers están interesados en categorias que crezcan: La 
calidad y valor serán los motores del crecimiento de la categoria
.



El propósito de nuestra marca:
• Establecer tranquilidad y confianza en el producto
• Seguridad en la cadena de suministro
• Producción sustentable
• Diferenciación
• Agregar valor a nuestros productores

RÉSERVE

Factores clave:
• Consistencia en la calidad
• Nunca decepcionar al consumidor



RÉSERVE

Creemos que el suministro de Arándanos
excepcionales todos los días de todos los

origenes no solo es posible sino que se puede
garantizar!!



No cualquier Arándano es igual:¿Como aseguramos nuestra marca?

RÈSERVE™ Brand Specs
• 16 mm or larger
• Selected Varieties 
• Brix & Acidity: Ratio B/A: >11.1
• Firm > 70 on the Baxlo durometer unit
• Beautiful Appearance
• Seasonal Availability
• Conventional & Organic

RÈSERVE™ / LIVIE™ Brand Specs
• 18 mm or larger
• SEKOYA™ Variety Only
• Brix & Acidity: Ratio B/A: >13:1
• Firm to Extra Firm > 75 on the Baxlo durometer unit
• Beautiful Appearance
• Seasonal Availability 
• Conventional & Organic



Variedades SEKOYA™

• Genética de nueva generación, gran 
tamaño, excelente sabor, firmesa
excepcional y muy buena vida post 
cosecha.

• LIVIE™ es una selección de las 
plantaciones SEKOYA™ que deben
cumplir estandar superior y nuestra
promesa de marca.



El valor de nuestras marcas

RÉSERVE

• Satisfacción de nuestros clientes.
• Mayor confianza del consumidor que lleva a una recompra continua.
• Menos desperdicio a nivel de tienda. Menos rechazos a nivel de Almacén.
• Una herrramienta para aumentar las ventas expandiendo la categoria.

52-weeks consistent 
quality: No missed sales.

Potential category 
growth of 11-20% on a 

yearly basis.







Varietal Comparison

RÉSERVE



Desarrollo:
• Alto potencial de crecimiento para lograr el concepto de 52 

semanas para los mercados de USA y Europa durante los
próximos 10 años.

• North Bay ha conformado una amplia red de productores en
todo el mundo; Una estrategia selectiva para un plan de 
desarrollo con el fin de lograr abastecimento todo el año.

• Curva de oferta equilibrada y ampliada.

• Increible feedback de SEKOYA de clientes en USA, Holanda, 
Canada y China.



Pilares de crecimiento:

• 55% America del Norte – 35% Europa – 10% Asia
• Aprovechar que somos una Cooperativa Global para acelerar el

plan de plantaciones.
• Desarrollo ventana de producción en América del Norte y Chile 

para las variedades de medio-alto requerimiento de horas frio
(Crunch, Grande y Fiesta).

• Desarrolo de proyectos en Marruecos y Egipto.
• Pensando en Europa y la ventana de Junio y Agosto proyectos

con Crunch & Grande en Serbia y Polonia.
• Expandir Perú y Mexico



SEKOYA ESTIMATED PRODUCTION



Availability:

USA-FL

USA-MI

EGYPT

PERU

MOROCCO

MEXICO

CHILE

JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP OCT NOV DEC

RÉSERVE



RÉSERVE

Promesa de Marca
Firmesa

Cal ibres grandes

Sabor extradordinar io

Linda apar iencia



RÉSERVE

Gracias

TM


